Regulamin targéw

§ 1. Regulamin, zasady ogdlne
1. Niniejszy regulamin okresla zasady udziatu w Il Wotowskich Targach Okolicznosciowych, organizowanych przez
Wotowski Osrodek Kultury, Sikorskiego 6, 56-100 Wotéw w dniu 18 listopada 2018r.
2. Warunkiem udziatu w Targach jest:
a) wypetnienie i przestanie do organizatora "Karty zgtoszenia" przy akceptacji regulaminu imprezy;
c) potwierdzenie zgtoszenia poprzez dokonanie opfaty rezerwacyjnej w wysokosci 30 zt brutto (w tym VAT 23%) za
stanowisko o wymiarze 2x2m.
3. Wystawca jest firma lub osoba, ktéra wystata zgtoszenie udziatu w imprezie i to zgtoszenie zostato zatwierdzone
przez Organizatora.
4. Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ zmiany regulaminu imprezy. O wszelkich zmianach bedzie informowac
wystawcow drogg elektroniczng. Wystawca, ktdry nie zaakceptuje wprowadzonych zmian regulaminu ma prawo do
rezygnacji z imprezy i zwrotu dokonanej wpfaty na rzecz imprezy.
5. Wystanie "Zgtoszenia Udziatu" jest réwnoznaczne z podpisaniem Umowy uczestnictwa w targach z Organizatorem i
podjeciem przez Wystawce zobowigzania do zaptacenia wszelkich kwot w nim ujetych.

§ 2. Warunki udziatu w imprezie
1. Minimalny koszt udziatu w targach na terenie Wotowskiego Osrodka Kultury wynosi tyle co rownowartos$é placu
najmniejszego stoiska niezabudowanego 4 m2 (2x2m) dla jednego Wystawcy w cenie 30,00 zt. brutto.
2. Warunkiem udziatu w targach jest optacenie petnej wartosci ztozonego zamdwienia.
3. Wystawca ma mozliwos¢ wskazania propozycji lokalizacji stanowiska targowego w trakcie uzupetniania osobistego
"Zgtoszenia Udziatu". Ostateczny plan zagospodarowania stoisk ustala jednak Organizator, ktéry dotozy wszelkich
staran, by zaproponowana lokalizacja zostata utrzymana.
4. Organizator zastrzega sobie prawo odmowy rejestracji oraz przyjecia wystawcy na targi, jezeli prezentowane na
targach tresci: godza w uczucia religijne i zasady dobrych obyczajéw, naruszajg powage uroczystosci slubnych i innych,
odbiegajg od tematyki targdw, naruszajg dobro i interesy organizatora, naruszajg zasady uczciwej konkurencji, noszg
znamiona przestepstwa.
6. Organizator moze zablokowac¢ udziat w targach wystawcy i odmowic dalszej wspdtpracy wobec wystawcy, ktéry
narusza regulamin imprezy, wprowadza organizatora w btad podajgc nieprawdziwe informacje w zgtoszeniu, zalega z
ptatnoscig wobec organizatora. Zakoriczenie wspotpracy moze nastgpié rowniez jezeli ekspozycja wystawcy znaczgco
zaniza jakos¢ i renome targdéw, na wskutek skarg klientéw i niskiej jakosci swiadczonych ustug oraz w przypadku
zastrzezen co do legalnosci prowadzonych dziatan.
7. Formuta targéw przewiduje prezentacje osoéb i firm Swiadczacych ustugi o tematyce wydarzen okoliczno$ciowych w
formie stoiska reklamowego. Inne formy reklamy takie jak prezentacja na scenie, wystepy, prelekcje sg ustugami
dodatkowymi w ramach udziatu w targach w formie stoiska reklamowego.
8. Dystrybucja materiatéw reklamowych, na ktérych reklamowane sg oprécz wystawcy inne podmioty jest mozliwa po
optaceniu minimalnego kosztu udziatu w targach dla kazdej z tych firm.
9. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany terminu/miejsca Wystawy w przypadku zaistnienia okolicznos$ci od
niego niezaleznych, za ktére nie ponosi odpowiedzialnosci. O zmianach tych i przyczynach ich powstania Organizator
poinformuje wystawce. W takiej sytuacji wystawca, ktdremu nowy termin nie odpowiada ma mozliwos$¢ rezygnacji bez
konsekwencji. Odpowiedzialno$¢ organizatora ogranicza sie do zwrotu wptaconej kwoty wynajmu stoiska.

§ 3. Zasady organizacyjne i porzadkowe.
1. Wystawca jest zobowigzany do postugiwania sie podczas targéw identyfikatorami wydanymi przez Organizatora.
Identyfikatory przyznawane sg Wystawcom w ilosci maksymalnie 2 szt. na 4 m2 stoiska.
2. Identyfikatory wydaje sie firmom i osobom, ktére majg optacony udziat w targach.
3. Wszystkie osoby uczestniczace w targach powinny mieé przypiety i widoczny identyfikator targowy.
4. Przekazywania identyfikatorow osobom nieuprawnionym jest sankcjonowane karg w wysokosci 3 tys. zt.
5. Zabrania sie dystrybucji materiatow reklamowych przez osoby i firmy nie bedgce wystawcami targéw na catym
obszarze oddziatywania targéw. Nie tylko na terenie Osrodka, ale rowniez w jego obrebie.
7. Na stoisku wystawcy moze sie reklamowacd wytgcznie ta firma/osoba, ktéra wykupita dane stoisko. Nie wolno
podnajmowac stoiska innym osobom bez zgody organizatora. Istnieje mozliwo$¢ umownego podziatu duzego stoiska
w celu wspdlnej aranzacji. W takim przypadku zagwarantowana powierzchnia dla jednej firmy nie moze by¢ mniejsza
od minimalnego stoiska na targach czyli 4 m2.
Kazda z tych firm powinna dokonaé osobnej rezerwacji ze wskazaniem na wspdlng lokalizacje. Osobna rezerwacja daje
gwarancje zamieszczenia wpisu na wydarzeniu targowym oraz wystawienie osobnej faktury.



8. Dystrybucja ulotek powinna odbywac sie w obrebie wtasnego stoiska. Zabrania sie prowadzenia akcji reklamowych
poza stoiskiem, przy wejsciu czy na zewnatrz budynku.

9. Witasciciele limuzyn prezentowanych przed Osrodkiem powinni prowadzi¢ swojg akcje reklamowg w obrebie
wtasnych pojazdéw. Jedynie w przypadku trudnych warunkéw pogodowych po ustaleniu z organizatorem w
wyznaczonym miejscu na terenie hali.

10. Kazda limuzyna prezentowana przed halg powinna mie¢ za szybg karte wystawcy, ktérg nalezy pobraé¢ w biurze
targowym.

11. Organizator ma prawo do konfiskowania materiatéw reklamowych bedgcych w nielegalnej dystrybucji. Materiaty
te na wyraZzne zadanie wtasciciela mogg zostaé zwrécone dopiero po zakorczeniu targéw. W przeciwnym wypadku
zostang zniszczone. Organizator nie wyptaca rekompensaty za zniszczone materiaty bedace w nielegalnej dystrybucji
na targach.

12. Poziom hatasu na stoisku nie moze utrudnia¢ swobodnej rozmowy na sgsiednich stoiskach. Wszelkie naduzycia
nalezy zgtaszac do biura organizatora.

13. Na czas pokazéw scenicznych oswietlenie ogdlne hali moze zostaé przygaszone. Wystawca powinien zadbac o
dodatkowe doswietlenie stoiska we wtasnym zakresie lub postarac sie o lokalizacje, w ktdrej nie bedzie wymagane
takie doswietlenie.

14. Wystawca przy zamawianiu dodatkowego podtaczenia elektrycznego do swojego stoiska okresla sumaryczng moc
wszystkich urzadzen liczonej w KW, zaokraglonej do 1 KW (1 KW = 1000W) Koszt podtgczenia nie jest zalezny od czasu
trwania targdéw, okresla tylko zapotrzebowanie na odpowiednig moc przytacza elektrycznego. Okreslenie prawidtowej
mocy jest bardzo wazne poniewaz zamodwienie zbyt matego przytgcza moze powodowaé wybicia bezpiecznikow i
przerwy w dostawie pradu dla catego sektora. Moc jest wykazana na tabliczce znamionowej kazdego urzadzenia.
Przykfad: komputer+ monitor+ DVD+ lampa halogenowa = do 1 KW
suszarka lub czajnik elektryczny = ok. 1-2 KW

15. Organizator zapewnia jedynie Zrédto pradu, wszelkie przedtuzacze wystawca zabezpiecza we wtasnym zakresie.
16. Nie wolno demontowac stoiska w czasie trwania Targow, tj. przed terminem ich oficjalnego zakonczenia.

17. Stoisko nie zagospodarowane na 20 min. przed rozpoczeciem imprezy moze by¢ za zgodg organizatora zajete przez
inng firme, a poniesione koszty uczestnictwa nie bedg zwracane.

§ 4. Zasady przygotowania i ekspozycji stoisk
1. Organizator okresla godziny dostepu do Osrodka w celu budowy stoisk i przygotowania ekspozycji w dniu imprezy
od godz. 8.00 do godz. 13.00.
2. Po przybyciu do Osrodka wystawca zgtasza sie do biura targowego. W miare mozliwosci nalezy zabrac ze sobg
potwierdzenie zgtoszenia wydrukowane z serwisu targowego oraz potwierdzenie przelewu jezeli byt dokonywany tuz
przed targami.
3. Wnoszenie ekspozycji odbywa sie wyznaczonymi drogami towarowymi, w zaleznosci od Sali, na ktérej ustalono
miejsce dla wystawcy.
4. Zabrania sie uktadanie lamp i innych urzadzen termicznych bezposrednio na podtodze i blisko materiatéw palnych.
5. Wszelkie kable i stojaki powinny by¢ zabezpieczone. Zabrania sie samodzielnego przeprowadzania kabli przez ciagi
komunikacyjne.
7. Ekspozycja stoiska powinna sie miesci¢ w obrysie zamodwionej powierzchni. Zabrania sie wywieszania banerdéw,
stawiania ekspozytoréw i zostawiania ulotek w innych czesciach sali.
8. Zamiar ustawienia stoiska wyzszego niz 4 m wymaga akceptacji organizatora.
9. Do przytwierdzania ekspozycji zaleca sie stosowanie atestowanych tasm dwustronnie klejagcych zelowych nie
zostawiajgcych kleju. Zabrania sie destrukcyjnej ingerencji w elementy sali (wiercenie, przybijanie). W przypadku
stosowania nieodpowiednich materiatéw mocujacych wystawca moze zosta¢ obcigzony kosztami naprawy lub
czyszczenia podtogi Scian czy kotar.
10. Organizator zapewnia ochrone ekspozycji od zamkniecia sali do jej otwarcia. Nie odpowiada za sprzet
pozostawiony w czasie targdw i w czasie technicznym. Istnieje mozliwos¢ przechowania cennych elementéow
ekspozycji w biurze targowym. Zaleca sie jednak, aby takie eksponaty jak aparaty, kamery, komputery przywozié
bezposrednio przed wydarzeniem.

§ 5. Rodzaje stoisk. Zabudowa i ustugi dodatkowe
1. Oferta targéw definiuje nastepujgce rodzaje ekspozycji:
a) stoisko — powierzchnia reklamowa (minimum 4 m2 2x2 m) do wifasnej aranzacji. Istnieje mozliwo$¢ dodatkowego
uzyczenia stotu o wymiarze min. 90x90 max. 90x180cm oraz podtgczenia do pradu.
b) Prezentacja limuzyny — ekspozycja pojazdu Slubnego przed Osrodkiem w wyznaczonym miejscu.
2. Wystawca ma mozliwosé przywiezienia wtasnej ekspozycji spetniajgcej podstawowe normy bezpieczenstwa.



3. Minimalne stoisko na targach ma powierzchnie 4 m2 (2x2m) Gtebokos¢ wszystkich stoisk wynosi nie mniej niz 2m.
4. Lokalizacje stoiska proponuje wystawca na podstawie planu zagospodarowania hali. Propozycja wymaga
zatwierdzenia przez organizatora, ktory ma ostateczny wptyw na ksztatt sektorow i rozmieszczenia stoisk. Organizator
doktada wszelkich staran, aby proponowana przez wystawce lokalizacja zostata zachowana.

5. Organizator moze wprowadzié¢ pewne regulacje na planie takie jak linia pomocnicza, czy strefa specjalna majace na
celu podniesienia waloréw wizualnych i funkcjonalnych targdéw oraz wyrdznienia duzych prestizowych stoisk.

6. Jezeli wymaga tego sytuacja organizator moze wprowadzi¢ modyfikacje uktadu stoisk oraz sektoréow. W
wyjatkowych wypadkach modyfikacje moga by¢ wprowadzone réwniez w dniu technicznym.

§ 6. Prowadzenie kampanii reklamowej na targach.
1. Wystawca zobowigzuje sie do przestrzegania zasad uczciwej konkurencji.
2. Prawa do najmu powierzchni nie mogg by¢ cedowane przez Wystawce na zadng inng firme ani osobe bez zgody
Organizatora. Wystawca ponosi odpowiedzialnos¢ za wszelkie dziatania Wspotwystawcodw, w tym szczegdlnie
przestrzegania ww. przepiséw obowigzujgcych w trakcie trwania Targow.
3. Na stoisku wystawowym moze byc¢ reklamowana tylko firma Wystawcy. Wspodtpracownicy Wystawcy (np. w
przypadku agencji weselnych) mogg by¢ prezentowani tylko pod szyldem wystawcy (bez podawania ich danych
teleadresowych). Zawartos¢ wydawnictw bedgcych w dystrybucji na targach nie moze stanowic reklamy dla firm nie
bedgcych wystawcami.
4. Wystawca nie moze organizowac zadnych akcji poza obrebem swojego stoiska bez zgody Organizatora.
5. Wymagana jest zgoda organizatora na prowadzenie sprzedazy na stoisku zywnosci i napojéw.
6. Organizator informuje, ze do prowadzenia na stoisku akcji pozyskiwania danych osobowych oraz przeprowadzenia
ewentualnego losowania nagréod wymagane sg stosowne zgody. Przed podjeciem tego typu akcji reklamowych nalezy
skonsultowac to z organizatorem.
6. Organizator nie odpowiada za dziatania niezgodne z prawem podejmowane na stoiskach wystawcow. Zdecydowanie
jednak odmowi udziatu w targach firmom, ktére stosujg nieuczciwe praktyki wobec gosci targdéw.
7. Poziom hatasu dobiegajacy ze stoiska targowego nie moze by¢ ucigzliwy dla innych Wystawcéw. Ewentualne takie
sytuacje nalezy zgtasza¢ do organizatora, ktdry upomni wystawce. Jezeli to nie poskutkuje organizator moze odtaczy¢
zasilanie stoiska.
8. Obowigzuje zakaz wnoszenia na teren targéw i dystrybucji jakichkolwiek materiatow reklamowych firm, ktére nie
sg wystawcami targéw. Wnoszone materiaty bedg konfiskowane. Zakaz dotyczy rowniez dystrybucji materiatow
reklamowych wystawcy poza wyznaczonym stoiskiem.
9. Przypadki zaobserwowania nielegalnej dystrybucji materiatéw reklamowych nalezy zgtosi¢ niezwtocznie w biurze
organizatora.
10. Wystawca jest zobowigzany do wspomagania promocji imprezy targowej, w ktdrej bierze udziat, poprzez
zamieszczanie materiatéw reklamowych w siedzibie swojej firmy i na stronie internetowe;j.

§ 8. Zasady bezpieczenistwa
1. Wystawcy zobowigzani sg do zapoznania sie i przestrzegania przepisow porzgdkowych, przeciwpozarowych i
Regulaminu Budynku, w ktérym odbywaja sie Targi.
2. Organizator i jego Przedstawiciele nie ponoszg odpowiedzialnosci za zadne wypadki lub uszkodzenia ciata oraz
jakiekolwiek straty, kradzieze lub szkody w mieniu Wystawcdw i Gosci powstate z jakiejkolwiek przyczyny, z wyjatkiem
szkéd powstatych z winy Organizatora.
3. Organizator zapewnia ochrone mienia Wystawcy w godzinach zamkniecia hali wystawowej. Przypomina sie
Wystawcy o koniecznosci odpowiedniego ubezpieczenia swoich eksponatdw, innego sprzetu, za ktéry jest on
odpowiedzialny oraz rzeczy osobistych szczegdlnie wartosciowych. Wystawca powinien zabezpieczy¢ cenne eksponaty
takie jak aparaty fotograficzne, kamery, komputery przed kradzieza.
4. Wystawca zobowigzany jest do natychmiastowego powiadomienia Organizatora o dostrzezonych zagrozeniach,
wypadkach lub szkodach. Wystawca ma obowigzek przestrzegaé zalecen dotyczgcych ochrony wydawanych przez
Organizatora i jego Przedstawicieli.
5. Wszystkie reklamacje dotyczgce poniesionych szkéd Wystawca zobowigzany jest zgtosi¢ do Organizatora pisemnie i
w czasie trwania targéw. Wystawca pokrywa koszty szkdéd powstatych w majgtku Organizatora lub wtasciciela terenéw
wystawowych, wynikajgce z niewtasciwego uzytkowania stoiska.
6. Organizator posiada ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilne;.

§ 9. Pfatnosci
1. Potwierdzeniem uczestnictwa w imprezie jest wptata w wysokosci 30 zt brutto za stoisko o wymiarze 4m2 (2mx2m).
Podstawa do zaptaty jest otrzymane potwierdzenie zgtoszenia.



2. Faktura vat jest wystawiana po otrzymaniu przelewu w terminie do 7 dni.

3. Brak wptaty za stoisko w terminie 7 dni od dnia otrzymania Karty zgtoszenia upowaznia organizatora do skasowania
rezerwacji bez obowigzku powiadomienia zamawiajacego.

4. Wptacona optata za stoisko w przypadku rezygnacji nie podlega zwrotowi.

5. Wystawca ma prawo do otrzymania zwrotu wszystkich dokonanych wptat na poczet tylko w przypadku zmiany oferty
przez organizatora lub odwotania imprezy. Przez zmiane oferty rozumie sie zmiane warunkéw uczestnictwa, zmiane
terminu lub lokalizacji imprezy.

6. Wystawca uznaje, ze nie jest on uprawniony do zgdania zwrotu wptaconych kwot i ze Wotowski Osrodek Kultury, w
skutek zawarcia Umowy ponidst koszty i ma prawo domagad sie zaptaty petnej kwoty wynikajgcych z niniejszej Umowy
w okresie do dnia 18 listopada 2018r.

§ 10. Rezygnacje
1. W przypadku rezygnacji z udziatu w imprezie wystawca ma obowigzek przesta¢ taky informacje pisemnie z maila
firmowego (ktdry zostat podany w czasie rejestracji) na adres organizatora sekretariat@wok-wolow.pl
2. Zwrotu wptaty za udziat wystawca moze domagad sie tylko w przypadku rezygnacji na ponad miesigc przed
terminem imprezy
3. W przypadku nie przyjechania na impreze wystawca ma obowigzek zaptaty za udziat w targach.

§ 11. Reklamacje
1. Aby unikngé nieporozumien wszelkie ustalenia wigzgce pomiedzy wystawcg a organizatorem sktadane sg w formie
pisemnej osobiscie w sekretariacie WOK lub drogg mailowg i potwierdzone mailem zwrotnym. Potwierdzenie ustalen
mailem zwrotnym jest konieczne, aby unikngé sytuacji w ktérej mail nie dotart lub nie zostat z jakiego$ powodu
odczytany.
2. Organizator nie podejmuje wigzacych ustalen telefonicznie.
3. Wszelkie spory pomiedzy Organizatorem i Wystawcg bedg rozstrzygane na drodze konsensusu na korzysé klienta.
Gdy nie dojdzie jednak do porozumienia to spory sg poddane rzeczowo wtasciwemu sgdowi.
4. Organizator nie odpowiada za szkody spowodowane przez wystawce w trakcie trwania targéw, ich przygotowywania
i likwidacji.
5. Wszelkie zauwazone nieprawidtowosci i zagrozenia nalezy zgtaszaé natychmiast do biura targowego w celu ich
eliminacji oraz sporzadzenia dokumentacji.
6. Reklamacje sktadane w kolejnych dniach po imprezie nie zgtoszone w czasie imprezy nie bedg uwzgledniane.
7. Wystawca wyraznie potwierdza, ze nie byty sktadane zadne oswiadczenia - wyrazne lub sugerowane - w odniesieniu
do korzysci kontraktowych, jakie mozna uzyskac na targach i sukceséw dziatalnosci. Organizator stwarza mozliwosci,
a korzysci uzyskiwane na targach zalezg od oferty i skutecznosci kampanii danego wystawcy.
8. Zaréwno wiekszy sukces jak i niepowodzenie danej imprezy jest wspdlnym ryzykiem organizatora i wystawcy, od
ktorego nie przystugujg wzajemne roszczenia finansowe.
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